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Polisemi~nost koncepata odgoja za medije i medijske
pismenosti

Razli~iti su koncepti odgoja za medije i medijske pismenosti, a oni proizlaze iz
polisemi~nih definicija 'medija', 'pismenosti' i 'odgoja'. Ve}ina modela jo{ uvijek pod
terminom mediji podrazumijeva klasi~ne masovne medije, poput televizije, radija,
{tampe, no sve vi{e ih uklju~uje i informacijske i komunikacijske tehnologije, poput
interneta. U konceptualizaciji odgoja za medije u razvijenim evropskim dr`avama,
npr. [vicarskoj, mo`emo zapaziti reduciranje medija na informacijsku tehnologiju, {to
je posljedica odu{evljenja ra~unarima i opremanjem ra~unarskih u~ionica. Rije~ je,
najprije, o kompjuterskom odgoju, a manje o odgoju za medije. Neki drugi modeli
medijskog odgoja, npr. francuski, shvataju medij kao odre|eni oblik i vid
prou~avanja, npr. tekst, jezik, sliku i zvuk.

Budu}i da mediji u obrazovni sistem ulaze na dva spomenuta na~ina, nastala su
i dva razli~ita koncepta. Stru~njaci na podru~ju pedagogije i didaktike (npr.
Wakouning, 2000) jo{ uvijek koncept odgoja s medijima izjedna~avaju s konceptom
odgoja za medije. U tom se slu~aju mediji shvataju kao oru|e, ta~nije, kao pomagalo
u u~enju u odgojno-obrazovnom procesu, a u drugom kao konstitutivni element
svakida{njih ̀ ivotnih situacija i iskustava. ̂ lanak obra|uje drugo zna~enje u odgojno-
obrazovnom procesu.

Do najve}e razlike u konceptu odgoja za medije dolazi izme|u razvijenih i
nerazvijenih dr`ava. Pristalice odgoja za medije iz Australije, Sjeverne Amerike i
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Evrope isti~u da je svrha odgoja za medije kriti~ki usmjeren, nezavisan i aktivan
gra|anin, dok azijske, afri~ke i ju`noameri~ke pristalice nagla{avaju va`nost odgoja
za medije u osloba|anju i razvoju cjelokupnog dru{tva (Von Feilitzen, 1999).

Indijski znanstvenik Komar (1998) govori o 'alternativnoj definiciji' odgoja za
medije za afri~ke, azijske i ju`noameri~ke dr`ave, kojom se isti~u na~ela poput
dru{tvene pravde, pluralizma i kulture, jezika i religije, te osnovnog prava na
komuniciranje. Komar predstavlja jednu od takvih definicija:

"Odgoj za medije je obrazovni proces / praksa koji/-a ~lanovima dru{tva ̀ eli omogu}iti
kreativno i kriti~ko u~e{}e (na nivou produkcije, distribucije i pra}enja) s upotrebom
tehnolo{kih i tradicionalnih medija za razvoj i oslobo|enje pojedinaca i dru{tva, te za
demokratizaciju komunikacije" (Komar, 1998: 247).

Evropski modeli jasno odvajaju pedago{ku praksu, tj. odgoj za medije (u
engleskom: Media Education), od medijske pismenosti (u engleskom: Media
Literacy). Masterman (1994: 53-57) u knjizi Media Education in the 1990's Europe
predstavlja sljede}a temeljna na~ela odgoja za medije u Evropi:

A) Klju~ni koncept odgoja za medije je reprezentacija.
Mediji odra`avaju realnost, predstavljaju je.

B) Glavna uloga odgoja za medije je denaturalizacija medija.
Medijske slike posmatra kao konstrukte. Kad se bavi pitanjem produkcije,
istra`uje tehnike kojima mediji ostvaruju efekat stvarnosti, postavlja pitanje
ideolo{koga utjecaja medija na oblikovanje zdravoga razuma, te promi{lja o
na~inima na koje publika prati medijske sadr`aje i odaziva im se.

C) Odgoj za medije je primarno istra`iva~ki.
Ne poku{ava nametnuti odre|ene kulturne vrijednosti. Njegova svrha je odgojiti dobro
informirane gra|ane, sposobne, na temelju dostupnih informacija, stvoriti vlastite slike.
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D) Odgoj za medije je organiziran oko temeljnih koncepata koji predstavljaju
analiti~ko oru|e, a ne sadr`aj odgoja za medije.
Svi temeljni koncepti odgoja za medije, koji se odnose na sve medije, imaju za
cilj sistemati~no i detaljno istra`ivanje medija. Oni uklju~uju zna~enja poput
denotacije, konotacije, ̀ anra, izbora, neverbalne komunikacije, medijskog jezika,
naturalizacije i realizma, publike, institucija, konstrukcije, medijacije,
reprezentacije, koda / dekodiranja / kodiranja, segmentacije, narativne strukture,
izvora, ideologije, utemeljenja, retorike, diskursa i subjektivnosti.

E) Odgoj za medije je proces koji traje cijeli `ivot (od obdani{ta do fakulteta i
obrazovanja za odrasle).

F) Odgoj za medije poku{ava izgraditi ne samo kriti~ko razumijevanje, nego
najprije kriti~ku autonomnost.
U~enici se moraju osposobiti za samostalno kriti~ko prosu|ivanje i bez u~itelja.

G) Efikasnost odgoja za medije mo`emo mjeriti dvama kriterijima:
a) sposobno{}u u~enika da se svojim znanjem (kriti~ke ideje i na~ela) koriste u
novim situacijama;
b) opsegom zanimanja, motivacije i odgovornosti koju djeca pokazuju.

H) Odgoj za medije aktuelan je i oportunisti~ki.
Koristi se aktuelnim medijskim sadr`ajima za {kolske svrhe i time poti~e
zanimanje, motivaciju i razumijevanje koje bi te{ko postigao upotrebom
konvencionalnijih metoda i pomagala pri u~enju.

Tufte (1999: 207) nabraja sljede}e klju~ne sadr`aje koje uklju~uju modeli odgoja
za medije u Evropi: komunikacija i mediji (teorija komuniciranja, kulture, socijalizacija
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i mediji), historija medija (historijski razvoj medija od {tampe do multimedijske
tehnologije), medijski primaoci / publika (teorija medijske recepcije), medijski
tekstovi (`anrovi, medijski jezik i medijska estetika), medijski oblici (osobine razli~itih
medija), samoprodukcija (uvid u kori{tenje medija iz estetskog aspekta i kao sredstva
za komuniciranje). U Evropi je odgoj za medije shva}en kao podru~je znanja, koje
uklju~uje stjecanje analiti~kih vje{tina i sposobnost izra`avanja pojedinca u estetskom
i tehni~kom smislu.

Sjevernoameri~ki i australski modeli izjedna~avaju medijsku pismenost i odgoj
za medije. Ameri~ki savez za medijsku pismenost (Alliance for a Media Literate
America) definirao je medijsku pismenost kao praksu i kompetenciju
(Aufderheide, 1997: 79):

'[ta jje mmedijska ppismenost?
U`a definicija: Medijska pismenost osposobljava ljude za  kriti~ko razmi{ljanje i

kreativno stvaranje {iroke palete poruka kori{tenjem slika, jezika i zvuka. Budu}i da
komunikacijske tehnologije preoblikuju dru{tvo i utje~u na razumijevanje nas samih,
na{e zajednice i na{ih razli~itih kultura, medijska je  pismenost klju~na vje{tina za
`ivot u 21. vijeku.

[ira definicija: U Sjevernoj Americi medijska je pismenost shva}ena kao skup
razli~itih komunikacijskih kompetencija koje uklju~uju sposobnost pristupa,
analize, ocjene i oblikovanja poruka razli~itih oblika, {tampanih i ne{tampanih.
Interdisciplinarna priroda medijske pismenosti predstavlja nu`an, neizbje`an i
realisti~an odgovor na promjene u slo`enom okru`enju komunikacijskoga
izobilja.'

Sudionici konferencije na kojoj su bili predstavljeni sjevernoameri~ki projekti
medijske pismenosti slo`ili su se: mediji su konstruirani i konstruiraju realnost; oblik
i sadr`aj povezan je s medijem; svaki medij ima svoje estetske osobine, kodove i
konvencije; mediji imaju ideolo{ki i politi~ki utjecaj; klju~ni motiv medija je dobitak;
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svaki primalac individualno interpretira medijske poruke (Aufderheide, 1997: 80).
Potter (1998; Potter i Christ, 1998) u prvi plan stavlja ne samo razvoj odre|enih
vje{tina, nego i strukturiranje znanja o medijskoj industriji, medijskim sadr`ajnim
obrascima i efektima medija. Zahtijeva uklju~enje kognitivnog, estetskog, osjetilnog i
moralnog podru~ja u sadr`aj odgoja za medije.

Cecilia von Feilitzen (1999: 24–26), pak, sa`ima zajedni~ke pretpostavke na
kojima bi se morali temeljiti razli~iti pristupi odgoju za medije u svijetu. Isti~e sljede}a
polazi{ta: odgoj za medije mora se temeljiti na svakodnevnim u~eni~kim iskustvima;
on u~i kriti~ki razmi{ljati; va`an element kako bi se postiglo u~enikovo kriti~ko
razmi{ljanje jeste vlastita produkcija; nu`no je potreban za participaciju i demokratiju;
mora se suo~avati s procesom globalizacije i mora uklju~ivati sve medije.

Na kraju ovoga poglavlja nabrojat }u sedam koristi koje, prema mi{ljenju
Hobbsove (Bowen, 1999), mora imati medijski pismen pojedinac u dana{njem
postmodernom svijetu: po{tovanje trpeljivosti prema kompleksnosti, efikasnu
selekciju informacija u medijski zasi}enoj okolini, prihvatanje i po{tovanje razli~itih
pogleda na svijet, uspje{no oblikovanje i posredovanje poruka, aktivno u~estvovanje
u radnoj i dru{tvenoj zajednici, djelotvorno kori{tenje porodi~ne, kulturne i dru{tvene
mre`e i postavljanje promi{ljenih li~nih ciljeva za budu}nost.
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Odgoj za medije u odgojno-obrazovnim institucijama:
~etiri modela

Odgoj za medije mo`e se razvijati kao dio formalnoga obrazovnog sistema ili
kao dio neformalnog obrazovanja u lokalnoj zajednici. U velikoj ve}ini prevladavaju
projekti odgoja za medije kao dijela formalnoga {kolskog sistema, pa }emo
podrobnije ra{~laniti njihovu uklju~enost u odgojno-obrazovne institucije.

U {kolske sisteme uklju~uje se na razli~ite na~ine. Len Masterman (1994: 60–61),
idejni voditelj odgoja za medije u Velikoj Britaniji, prepoznaje ~etiri temeljna modela
u kurikulima u evropskim obrazovnim sistemima.

1. Odgoj za medije kao specijalizirani predmet
Jedan od na~ina uklju~enja medijskog obrazovanja u odgojno-obrazovne
organizacije je uvo|enje samostalnog obaveznog ili izbornog predmeta (kao {to je
to slu~aj u Sloveniji). Najve}a pote{ko}a kod pripreme plana u~enja za takav
predmet jeste kako obuhvatiti podru~je koje sadr`ava {irok spektar oblika, praksi i
proizvoda koje nude mediji. Masterman zaklju~uje da je naj~e{}e rje{enje sklop vi{e
razli~itih dijelova i tema. Tako su u~itelji program u~enja podijelili na dio koji
obja{njava djelovanje televizije, dio koji obja{njava djelovanje radija, dio koji se
posve}uje {tampi itd. Prema mi{ljenju Mastermana, bolji je sljede}i oblik: a) teoretski
okvir koji u~enicima i u~iteljima omogu}uje jasnu sliku toga raznolikog podru~ja, b)
temeljni koncepti i na~ela, c) karakteristi~an na~in i metode istra`ivanja.
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2. Odgoj za medije koji se podu~ava kao dio postoje}eg predmeta u kurikulima,
obi~no maternjeg jezika
To je do danas naj~e{}i oblik uklju~ivanja medijskog obrazovanja u {kolsku
satnicu. Jezik ima klju~no zna~enje za u~enikov intelektualni, socijalni i
emocionalni rast. On je klju~ni element cjelokupnog {kolskog rasporeda sati, jer
predstavlja osnovno sredstvo za u~enje na svim ostalim podru~jima. U kanadskoj
pokrajini Ontario odgoj za medije je, prema {kolskom zakonodavstvu, sastavni
dio u~enja engleskog jezika. U Velikoj Britaniji u sklopu u~enja engleskog jezika
i knji`evnosti ima jo{ du`u tradiciju. U~itelji jezika mogu prenijeti mnoga znanja
s podru~ja analize tekstova, mada se prilikom te analize javljaju pote{ko}e iz
razloga {to oni medijske tekstove ~esto analiziraju na isti na~in kao i one
literarne. Uvjet za kvalitetnu nastavu je, dakle, znanje medijske analize. U~enje
jezika i knji`evnosti trebalo bi se ra{iriti i obogatiti poglavljima o medijskom
jeziku, a to bi obuhvatalo studij op}ih metoda i retori~kih oru|a, oblika naracije
u popularnim medijima i tehnike uvjeravanja u medijima. U~enici bi vje`bali
pisanje tekstova prilago|enih medijskom predstavljanju, naprimjer radijskih
vijesti, sapunica i drugog, te komunikaciju s audiovizuelnim medijima.

3. Pojedini dijelovi odgoja za medije mogu biti uklju~eni u razli~ite predmete,
naprimjer u~enje jezika, literature, historije, geografije itd. Taj oblik poti~e u~itelj
koordinator.
Za cjelovit pristup odgoju za medije va`no je njegovo uklju~enje u cijelu {kolsku
satnicu, u program u~enja svih predmeta koji su na ovaj ili onaj na~in povezani
s medijima ili se u ovom ili onom obliku koriste tehnologijom masovnih medija.
Tamo gdje se u~itelji koriste medijima kao bezazlenim vizuelnim predod`bama
nastavnog gradiva, oni moraju uvesti kriti~ki odnos prema posredovanom
medijskom sadr`aju. Primjer takvog uklju~ivanja odgoja za medije u satnicu
nalazimo u finskom i norve{kom obrazovnom sistemu.
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4. Odgoj za medije kao slobodna aktivnost. Aspekti odgoja za medije tema su
unutar integriranog nastavnog plana, koji se ne temelji na postoje}im {kolskim
predmetima.
Primjer takvog oblika uklju~ivanja odgoja za medije u {kolsku satnicu su razni
neobavezni kursevi i radionice u {koli u slobodno vrijeme.

Koji model uklju~ivanja odgoja za medije je najbolji, to jeste najefikasniji? Ne
postoji samo jedan model koji bi znatno odskakao prema efikasnosti. Masterman
(1994) tvrdi da treba poticati i podr`avati razvoj odgoja za medije u {to vi{e modela,
jer upravo to daje najbolje rezultate.

Mnogo je prednosti ako se uvede specijalizirani i samostalni predmet. Specifi~ne
aspekte, kao i specifi~ne pedago{ke metode, svakako je lak{e obuhvatiti unutar
posebnoga predmeta, pomo}u kojega disciplina odgoja za medije mo`e uspostaviti
svoj identitet, razvijati se i {iriti spoznaje, imati osigurane prostorije, opremu i gradivo
za u~enje. Sve to je potrebno kako bi predmet imao odgovaraju}i status i stalnu
prisutnost u {koli. To osigurava kontinuitet podu~avanja, dugoro~an razvoj predmeta,
povezivanje i dijalog izme|u u~itelja i medijskih profesionalaca, organiziranje mre`a
i susreta za razmjenu iskustava i znanja. Uprkos svim argumentima u korist modela
specijaliziranoga samostalnog predmeta, njegovo }e djelovanje imati tek skroman ili
nikakav efekat bude li odgoj za medije, u sklopu podu~avanja drugih predmeta,
prezren ili ~ak diskreditiran.

Zbog zatvorenosti i nefleksibilnosti ve}ine {kolskih sistema razvijenih dr`ava,
koji nisu spremni prihvatati nove, alternativne predmete u {kolske satnice, odgoj za
medije naj~e{}e se morao zadovoljiti uklju~ivanjem u program nekoga tradicionalnog
predmeta, obi~no maternjeg jezika. Opasnost koja se javlja kada se odgoj za medije
posreduje kao potpoglavlje nekoga tradicionalnog predmeta sadr`ana je u tome da
}e specifi~nost medijske pedagogije biti podre|ena i preoblikovana prema
potrebama tradicionalnog predmeta. Uvo|enje odgoja za medije u satnicu ~esto
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ograni~ava stajali{te da je to neopravdano mije{anje i posizanje u podru~je
tradicionalnih predmeta. Problemati~ni su jo{ uvijek izuzetno ~esta zdravorazumska
stajali{ta i negativan odnos prema medijima op}enito, posebno prema televiziji i
novim tehnologijama. U Sloveniji (Erjavec, Vol~i~, 2002) stariji u~itelji osje}aju otpor
prema medijski otvorenim oblicima u~enja, jer smatraju da djeca kod ku}e tro{e
previ{e vremena na televiziju ili internet. Ograni~enje predstavlja i prevelika satnica,
te stalna briga o tome ho}e li se uspjeti savladati cjelokupno gradivo iz plana rada.
Odvojiti vrijeme za medijske teme zna~ilo bi opteretiti program ili skratiti vrijeme
predvi|eno za postoje}e nastavno gradivo.

Za uspje{an odgoj za medije va`no je, dakle, da se u {kolskom kurikulumu
razvije {to vi{e modela koji djeluju povezano i koji omogu}uju me|usobnu podr{ku,
korekciju i dopunjavanje.
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Medijska pedagogija

Dotaknimo se pitanja pedago{kog pristupa odgoju za medije. Masterman (1985)
predla`e ~etiri osnovna pristupa: nehijerarhijsko podu~avanje, dijalog, refleksiju i
medijsku aktivnost. Navodi ~etiri razloga za nehijerarhijsko podu~avanje. U~enici
trebaju znanje i vje{tine koje im omogu}uju da sami potra`e prave izvore informacija.
Zato je va`no da ih u~itelji opskrbljuju referentnim izvorima informacija i podu~avaju
o njihovoj upotrebljivosti i va`nosti. Nehijerarhijsko podu~avanje je smisleno i
po`eljno i zato {to nam omogu}uje bogatiji spektar iskustava, znanja i izvora
informacija nego bilo koji u~itelj. Grupno istra`ivanje i rasprava donose obostrano
poja{njavanje i spoznavanje. Dijalog je nu`na determinanta odgoja za medije ako
`elimo izbje}i paradoks da istovremeno djecu u~imo o interakciji izme|u medijskoga
teksta i publike pri odre|ivanju zna~enja teksta i da se prema u~enicima isklju~ivo
odnosimo kao prema primaocima poruka. Jedna od svrha odgoja za medije je
demistifikacija / denaturalizacija medijskih tekstova u smislu razotkrivanja ko, kako i
s kakvom namjerom producira medijske sadr`aje. Zato je va`no pitanje na~ina
posredovanja {kolskog nastavnog gradiva. Masterman (1995) je uvjeren da ni mediji
ni obrazovanje nisu neutralni, nego politi~ki obojeni. Zato je potrebno
problematizirati 'objektivno znanje' (za{to i kako je bila izabrana ba{ odre|ena
informacija) i demistificirati svijet (svijet ne postoji da bi se jednostavno prihvatao,
treba ga kriti~ki obraditi). U~itelj bi najprije morao suzbiti ono {to je u njemu zatiru}e
i dehumaniziraju}e. Za odgoj za medije va`na je takva pedagogija koja predstavlja
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suprotnost autoritativnom podu~avanju, dakle - jednosmjernoj komunikaciji u
razredu, dok tok informacija ide u smjeru u~itelja prema u~enicima. Odgoj za medije,
koji podr`ava i pozdravlja demokratiju i demokratski odgoj, ve} u temelju priznaje i
odobrava pluralnost mi{ljenja, a time i individualnost pojedinaca.

Demokratska participacija u razredu u~enicima omogu}uje da razviju vje{tine potrebne
za kriti~ko razmi{ljanje i aktivno gra|anstvo u javnoj sferi. Takav odgoj za medije omogu}uje
cjelovito iskustvo (kognitivne, afektivne i odgojne vje{tine i vrednote) i promjenu pasivnoga
odnosa u aktivni. Kognitivne sposobnosti u velikoj su mjeri ovisne o strukturama znanja
koje konstrukciji zna~enja poku{avaju osigurati bogat kontekst razumijevanja. U~enici
polaze od vlastitih iskustava, identificiraju i de{ifriraju kodove popularne kulture i
uspostavljaju odnos prema masovnoj kulturi. To je ujedno kolektivno iskustvo u~enja,
istra ìvanje i rje{avanje zajedni~kih problema. U~itelji prihvataju ~injenicu da u~enici u {kolu
donose znanje i iskustva koji nisu sasvim u skladu s tradicijom. Uspostavlja se komunikacija
koja je va`nija od kona~nog proizvoda, jer participativne komunikacijske vje{tine uklju~uju
osvje{tavanje i pove}avanje u~enikovog postoje}eg znanja i njegov li~ni razvoj.
Participativna komunikacija tako|er uklju~uje razvoj analiti~kih, komunikacijskih i
pregovara~kih vje{tina, nu`nih za proces odlu~ivanja u maloj grupi i dru{tvu.

Ako u~enike u~imo vje{tinama, znanjima i vrijednostima koje }e doprinijeti
njihovom u~e{}u u demokratskom `ivotu, posti}i }emo idealan {kolski program i
idealnu pedagogiju, sa subjektom i objektom istra`ivanja. Kod odgoja za medije
u~enici razvijaju sposobnost artikulacije svojih problema, te sposobnost
razumijevanja, obja{njavanja i promjene zajednice nabolje. Zato odgoj za medije
razvija dijalo{ki i istra`iva~ki pristup, usmjeren prema u~eniku. Takav pristup vodi
prema odgoju za demokratiju i dru{tvenim promjenama.

Stru~njaci s podru~ja odgoja za medije sla`u se da je aktivno kori{tenje medija
pravi put prema izgradnji samosvijesti i autonomnosti djece i omladine u odnosu
prema medijima, {to za posljedicu ima kriti~ku distancu prema medijskim
konstrukcijama. Vlastito medijsko iskustvo ima izuzetno zna~enje za lak{e
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razumijevanje i savladavanje medijskoga svijeta. Stötz (1995: 101–107) navodi ~etiri
mogu}a usmjerenja odgoja za medije:
a) didakti~ki oblik - produkcijskom upotrebom medija mogu}e je o medijima ne{to

nau~iti (learning by doing);
b) terapeutski oblik - proizvo|a~ medijskog sadr`aja kroz medij izra`ava i spoznaje

sam sebe;
c) estetsko-umjetni~ki oblik;
d) oblik alternativne javnosti - odgoj za medije omogu}uje uspostavljanje kriti~ke

javnosti i razvoj alternativnih komunikacijskih oblika.

Budu}i da je komercijalni interes u ve}ini razvijenih dr`ava privatizirao javni
prostor, odgoj za medije poku{ava {iriti javnu sferu dijalogom u dru{tvu i u manjim
zajednicama. Poti~e u~enika na istra`iva~ke projekte u zajednici, na kori{tenje medija
za pobolj{anje komunikacije u zajednici (naprimjer, da intervjuiraju druge u~enike,
susjede, voditelje zajednice i druge ~lanove zajednice o lokalnim problemima).
U~enici se na temelju problema vlastite zajednice u~e skupljati informacije, odabirati
ih, oblikovati i posredovati medijima. U~e se i predstaviti svoje probleme {iroj
zajednici. Na taj na~in grade most izme|u {kole, medija i zajednice.

Hobbsova ipak (1995) upozorava na bitan nedostatak {kolske medijske
proizvodnje, koja ~esto postaje individualna umjetni~ka kreacija u~itelja, a uloga u~enika
se ograni~ava na pomo} u~itelju i prihvatanje tehni~kih vje{tina u kori{tenju medijske
opreme. [kolska medijska produkcija mo`e krenuti u tom smjeru svuda gdje je naglasak
najvi{e na medijskom proizvodu, a ne na samom procesu medijskoga stvaranja.

Medijska proizvodnja ne smije nadomjestiti ili potiskivati druge elemente odgoja
za medije, naprimjer refleksiju o medijskim porukama. Odgoj za medije treba prevladati
pasivnost medijske potro{nje poticanjem aktivne participacije, informiranjem o va`nim
individualnim i dru{tvenim sklopovima medijske komunikacije te omogu}avanjem
va`nih iskustava u prakti~nom radu s medijima i njihovom kreativnom kori{tenju.
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Razlike u uklju~enosti odgoja za medije u
obrazovne sisteme

UNESCO je jo{ 1964. godine podr`ao ideju o odgoju za medije. UNESCO je 1976.
godine sa svojom stru~nom radnom grupom pripremio model za masovni odgoj za
medije koji bi djecu i omladinu nau~io kriti~kom prihvatanju medijskih sadr`aja. U
januaru 1982. godine na me|unarodnom simpoziju "Odgoj za medije", odr`anom u
Njema~koj, prihva}ena je deklaracija koju je potpisalo 19 dr`ava. U njoj se isti~e
zna~enje odgoja koji }e mlade ljude pripremiti na odgovorno gra|anstvo i koji }e
pove}ati kriti~ku svijest medijskih korisnika.

Stvarni razvoj toga koncepta u pojedinim dr`avama i regijama unutar njih tekao je
razli~ito. Brzina i kvalitet uklju~ivanja u {kolske sisteme bili su ovisni o mnogim
faktorima, npr. o spremnosti {kolskih vlasti da prihvate novosti u {kolskom rasporedu,
o odnosu me|u razli~itim institucijama u dr`avi (naprimjer izme|u crkve i {kole), o
entuzijazmu i anga`iranosti u~itelja, te o njihovoj mogu}nosti utjecaja na strukture vlasti
i drugo (Tufte, 1995).

Pregled integracije odgoja za medije u {kolske kurikulume razvijenih dr`ava
svijeta pokazuje da je odgoj za medije uprkos svim naporima jo{ na po~etnom
nivou i da u ve}ini zemalja ovisi o entuzijazmu pojedinih u~itelja i {kola. [kolske
se vlasti radije odlu~uju za uklju~ivanje odgoja za medije u satnice srednjih {kola
negoli osnovnih. Srednjo{kolsku omladinu lak{e je u~iti o medijima, jer je ve}
kognitivno zrela, posjeduje osnovno znanje, te mnogo bolje od osnovno{kolaca
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poznaje i upotrebljava tehnolo{ki zahtjevnije medije - kameru, ra~unar, internet
(Mohn, 1992).

S obzirom na uspje{nost uklju~ivanja odgoja za medije u {kolske sisteme, dr`ave
mo`emo podijeliti u tri grupe.

Prva ggrupa ddr`ava: uuklju~enost oodgoja zza mmedije uu {{kolsku ssatnicu
U prvoj su grupi dr`ave koje su najuspje{nije integrirale odgoj za medije. Prema

postoje}oj literaturi vidljivo je da su to: Australija, Danska, Finska, Kanada, Ma|arska,
Njema~ka, Norve{ka, Irska, Slovenija, [vedska i Velika Britanija. One su odgoj za medije
uklju~ile u razli~ite predmete ili ga uvele kao izborni ili obavezni predmet. U tim
dr`avama se slu`bena {kolska politika pozitivno odnosi prema odgoju za medije. U
nekima od njih, naprimjer u Velikoj Britaniji, odgoj za medije je ~ak dio zavr{nog ispita.
Obrazovanje u~itelja je organizirano, a osim toga osigurano je i odgovaraju}e gradivo i
drugi izvori potrebni za u~enje. U ve}ini tih dr`ava postoje i dru{tva u~itelja odgoja za
medije.

Australija. Odgoj za medije (Media Literacy) dio je javnog obrazovnog sistema u
srednjim {kolama od kasnih 1970-ih u okviru razli~itih paketa jezi~kih predmeta
(prije svega to su Engleski jezik i Umjetni~ki odgoj), ali i u~enja o tehnologiji. Ti
predmeti u svoje sadr`aje uklju~uju fotografiju, film, televiziju i komunikacijsku
tehnologiju. Pristalice odgoja za medije u Australiji bili su kao i mnogi drugi
zabrinuti zbog 'kulturnog imperijalizma' Sjedinjenih Ameri~kih Dr`ava. Tako je
zanimanje za odgoj za medije u {kolama poraslo uz promociju australske
umjetnosti, knjiga, filmova, muzike itd. Australska vlada finansijski podr`ava
predstavljanje doma}ih umjetnika u {kolama. Po~etkom devedesetih odgoj za
medije postao je mali, ali va`an dio australskoga {kolskog javnog sistema srednjih
{kola. Konstitutivni je element u~enja maternjeg jezika. Nije ostao tek slovo na
papiru, nego se uspje{no provodi u svakodnevnom u~enju. U~itelji koji predaju
Engleski jezik udru`eni su u nacionalnu organizaciju "Australski u~itelji medija"
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(The Australian Teacher of Media), koja priprema gradivo za u~enje, organizira
obrazovanje za u~itelje i bori se s dr`avnom i federalnom {kolskom birokratijom
za ve}u finansijsku, tehni~ku i drugu podr{ku (Hobbs, 1999).

Danska. Po~etak odgoja za medije se`e jo{ u tridesete godine pro{log vijeka,
kada je grupa u~itelja entuzijasta uvela poseban predmet o filmu (Media
Education around the World, 1998: 6). Danas odgoj za medije nije slu`beno
uvr{ten u osnovno{kolsku satnicu, ali su ga u~itelji Historije, Dru{tva i
Danskog jezika uklju~ili u svoja predavanja. U srednjoj je {koli odgoj za
medije od po~etka devedesetih godina pro{log vijeka sastavni dio predmeta
maternjeg jezika (Tufte, 1992: 179–180).

Finska. Odgoj za medije (Mass Media Education) slu`beni je dio satnice u
osnovnim {kolama od 1970. godine, a u srednjim od 1979. (Tufte, 1992: 179).
Sastavni je dio razli~itih predmeta i nije samostalan. Njegov je sadr`aj uklju~en
u osnovno{kolske i srednjo{kolske predmete poput Finskog jezika,
Umjetnosti, Historije, dru{tvenih i ekolo{kih studija (Halloran & Jones, 1984;
Varis i dr., 2002). Na po~etku je finski odgoj za medije bio nedemokratski i
moralisti~ki, sli~no kao u [vedskoj, no u devedesetim godinama polako gubi
moralisti~ka stajali{ta. Pristup postaje sve vi{e istra`iva~ki, prilago|ava se
u~eni~kim potrebama i nagla{ava informacije o uvjetima medijske
proizvodnje, te prou~ava medijsku ekonomiju i historiju (Tufte, 1992: 179).

Irska. Zalaganjem pristalica odgoja za medije u Irskoj (naprimjer Irski institut
za film, Irski radio i Zajednica u~itelja odgoja za medije), odgoj za medije
uklju~en je u srednjo{kolsku satnicu kao dio izbornih predmeta, te u Engleski
jezik, Umjetnost i Gra|anski odgoj, ali ne postoji kao samostalan predmet
(O'Neill & Howley, 2002).
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Kanada. U Kanadi je odgoj za medije (Media Literacy) dio osnovno{kolskog i
srednjo{kolskog obrazovanja. Po~etak njegovog uklju~ivanja u srednjo{kolsku
satnicu se`e u {ezdesete godine i u takozvani filmski odgoj (Screen Education).
Od septembra 1999. godine on je trebao postati sastavni dio osnovno{kolske i
srednjo{kolske satnice u predmetu Engleski jezik u cijeloj Kanadi. Odgoj za medije
razli~ito je razvijen u pojedinim kanadskim pokrajinama, o ~emu ovisi provo|enje
toga zahtjeva. Najrazvijeniji je u zapadnim podru~jima. Britanska Kolumbija bila je
prva koja ga je 1996. godine uklju~ila u Engleski jezik, gdje obuhvata tre}inu
cjelokupnog gradiva od prvoga razreda osnovne do kraja srednje {kole (od 5. do
18. godine). Klju~ni je problem nedovoljno obrazovanje u~itelja. Pokrajina Alberta
uklju~ila je odgoj za medije u {kole 2000. godine. Atlantska ga je skupina pokrajina
1997. godine uklju~ila u osnovne i srednje {kole u sadr`aj Engleskoga jezika. U
srednjem dijelu Kanade, u Ontariju, gdje `ivi vi{e od tre}ine Kana|ana, odgoj za
medije je najbolje razvijen. Godine 1987. ontarijsko Ministarstvo {kolstva uklju~ilo
ga je u nastavu Engleskoga jezika. U ni`im razredima osnovne {kole posve}uje mu
se tre}ina ukupnoga vremena u nastavi Engleskoga jezika. U sedmom i osmom
razredu (dvanaestogodi{njaci i trinaestogodi{njaci) deset posto nastave
namijenjeno je odgoju za medije. U nastavku u~enici mogu odabrati odgoj za
medije kao izborni predmet ili kao jedan od pet 'kredita' Engleskoga jezika, koji
su preduvjet za srednju {kolu (Pungente, 1999: 9).

Ma|arska ima tradiciju filmskog odgoja u {kolskoj satnici. Od 1965. do 1978.
u srednjoj {koli se u sklopu predmeta Ma|arski jezik i knji`evnost pod imenom
'Filmska estetika' u~ilo o  filmskom odgoju. Od 1978. do 1980. filmski se odgoj
nije u~io, a od 1980. do 1995. ponovo je uveden na lokalnom, alternativnom
nivou, izvan {kolskoga sistema. Od 1995. godine u~i se u srednjim {kolama
pod nazivom 'Film i mediji' u sklopu predmeta Umjetnost, zajedno s vizuelnom
umjetno{}u, muzikom i dramom / plesom (Szijártó, 2002).
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Njema~ka ima dugu tradiciju na podru~ju odgoja za medije u
osnovno{kolskom i srednjo{kolskom obrazovanju. Utjecajni pedagog Johann
Amos Comenius (1592–1670) u svojoj je knjizi Schola Pansophica prvi put
spomenuo odgoj za medije kao veliku ste~evinu koja bi omogu}ila razvoj
jezi~kih sposobnosti te posredovala osnovne informacije o javnim poslovima i
geografiji (Halloran & Jones, 1984: 66). U Njema~koj je odgoj za medije ili
'Medijska kompetencija', kako ga nazivaju, izborni predmet u osnovnim
{kolama od 5. do 10. razreda. Odgoj za medije uklju~en je i u druge predmete
u osnovnim i srednjim {kolama, kao npr. u Politi~ko obrazovanje, Znanje o
dru{tvu ili Dru{tvene studije. Ti predmeti moraju biti dio {kolskog rasporeda
sati u svim federalnim jedinicama. Njihova je zada}a promocija osvije{tenog
gra|anstva sa sljede}im ciljevima: kompenzirati negativne efekte medija,
nau~iti u~enike refleksivnom prihvatanju medijskog sadr`aja i selektivnoj
upotrebi medija, te mobilizirati u~enike za oblikovanje medijskog sadr`aja.
Njema~ki model odgoja za medije ograni~avaju uobi~ajeni problemi izbornog
predmeta, uklju~uju}i lo{u pripremljenost u~itelja (samo tre}ina budu}ih
u~itelja slu{a odgoj za medije na univerzitetu). Ud`benici i gradivo za u~enje
su raznoliki, iako nedovoljno prilago|eni starosnim grupama djece. Odgoj za
medije sadr`ajno nije ograni~en samo na elektronske medije, nego obuhvata
svu informacijsku tehnologiju, od knjiga do ra~unara. Va`an je i obavezni
predmet o ra~unarsko-informacijskoj tehnologiji, koji povezuje tehnolo{ki i
dru{tveno-politi~ki aspekt (Aufderheide, 1992).

Norve{ka. U toj je zemlji sistemati~no u~enje o odgoju za medije po~elo u 70-
im  godinama pro{log vijeka. Godine 1974–1975. srednjo{kolci izme|u 14 i 19
godina mogli su ga odabrati kao izborni predmet (Halloran & Jones, 1984: 96).
Godine 1987. nacionalna {kolska institucija prihvatila je temeljne promjene na
svim podru~jima obrazovanja i uklju~ila ga u razli~ite predmete. Ona zahtijeva
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da svaki osnovni predmet sadr`ava i gradivo iz toga podru~ja. Npr. Dru{tvene
studije analiziraju pojedinca kao dru{tvenu i komunikacijsku osobu, te
uklju~uju teme poput sadr`aja masovnih medija i mogu}eg razvoja medija u
budu}nosti; Ekologija isti~e vizuelne komunikacije i modele analize; Umjetnost
i obrt nagla{avaju razli~ite oblike medija; Nauka isti~e tehnolo{ki vidik medija;
Muzika uklju~uje popularnu muziku i njen utjecaj. Odgoj za medije kao izborni
predmet u~enici mogu odabrati od ~etvrtoga razreda osnovne {kole do
fakulteta (Media Education around the World, 1998: 17).

[vedska. U {vedskom obrazovnom sistemu odgoj za medije postojao je u
dvama predmetima. Prvi se zvao ”Film i televizija”, a predavao se u srednjim
{kolama od 1975. do 1980. godine (Halloran & Jones, 1984: 95). Odgoj za
medije u~i se u {vedskim devetogodi{njim osnovnim {kolama kao dio predmeta
Op}e {vedske studije i {vedski jezik. On je u prvom redu shva}en kao dodatak
tradicionalnim sadr`ajima u~enja. Klju~ni je problem obrazovanje u~itelja, jer ne
postoji kao obavezni dio studija za budu}e u~itelje (Wickbom, 1992: 58).

Slovenija. Obnovom osnovne {kole i oblikovanjem nove devetogodi{nje
osnovne {kole u devedesetim godinama pro{loga vijeka, odgoj za medije je i u
Sloveniji postao sastavni dio {kolskog rasporeda sati. Uklju~en je u razli~itim
oblicima (kao sastavni dio predmeta i kao izborni predmet) i na razli~itim
nivoima (od osnovno{kolskog do fakultetskog). Postao je sastavni dio razli~itih
predmeta u osnovnoj {koli, najvi{e Gra|anskog odgoja i etike, te Slovenskoga
jezika, no ovisi o motiviranosti u~itelja. Slovenski jezik obra|uje samo medijski
tekst, a Gra|anski odgoj i etika - odnos gra|ana, medija i dru{tva. U novoj
devetogodi{njoj osnovnoj {koli u~enicima se nude i dva izborna predmeta s
toga podru~ja. Prvi je Odgoj za medije u sedmom, osmom i devetom razredu,
a podijeljen je na {tampu, radio, televiziju i internet. U~enici mogu i sami birati
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teme. Obra|uju se medijski `anrovi, novinarski rad, novinarska etika,
ogla{avanje i historija masovnih medija. Svrha je da u~enici nau~e analizirati,
kriti~ki ocjenjivati i izra|ivati razli~ite medijske sadr`aje (Ko{ir, Erjavec, Vol~i~,
1998). Drugi izborni predmet je [kolsko novinarstvo, koje u prvom redu isti~e
kreativni dio odgoja za medije. U sklopu toga predmeta u~enici u~e prire|ivati
{kolski ~asopis. U srednjo{kolskom obrazovanju odgoj za medije je sastavni dio
programa razli~itih predmeta poput Sociologije, Psihologije, Slovenskoga jezika
i obaveznih izbornih sadr`aja, kao {to su Odgoj za mir, porodicu i nenasilje, te
Gra|anska kultura, a svi oni medije obra|uju uglavnom s dru{tvenog aspekta.
Na univerzitetskom nivou, Fakultet za dru{tvene nauke Univerziteta u Ljubljani
ve} petu godinu ima predmet pod nazivom Odgoj za medije, namijenjen
budu}im u~iteljima izbornoga predmeta. Osim toga, ovaj fakultet svake godine
priprema seminare za osposobljavanje u~itelja. No, odgoj za medije nije ni
obavezan ni izborni predmet za budu}e osnovno{kolske i srednjo{kolske
u~itelje dru{tvenih i humanisti~kih predmeta (osim za predmet Odgoj za
medije).

Velika BBritanija. U britanskom {kolskom sistemu ne postoji glavni organ
(naprimjer Ministarstvo {kolstva) koji bi se brinuo o tome {ta se u~i u {kolama.
Zbog toga {kole u Engleskoj, Walesu i [kotskoj imaju svoje vlastite sisteme koji
se me|usobno razlikuju. U osnovnim {kolama je malo sadr`aja koje bismo
mogli nazvati odgojem za medije. Engleski nacionalni kurikulum je nedavno
zahtijevao da se u predmet Engleski jezik uklju~i barem minimalno sadr`aja
odgoja za medije. Pritom su u program uklju~ili samo sadr`aj o {tampanim
novinskim tekstovima (Media Education around the World, 1998: 7). Na
srednjo{kolskom nivou obrazovanja odgoj za medije je vrlo razvijen. Postoje
'komunikacijski' predmeti: Filmske i medijske studije, a odgoj za medije je
sastavni dio maternjeg jezika (Media Education Around the World, 1998: 7).
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Godine 1983. [kotski odjel za {kolstvo (The Scottish Education Department)
po~eo je mijenjati srednjo{kolski sistem. U sredi{tu tih promjena bili su i
predmeti s podru~ja odgoja za medije. Program za razvoj odgoja za medije
(Media education Development Project - MEDP), koji je oblikovao nastavni plan,
razlikuje odgoj za medije i medijske studije. Odgoj za medije uklju~en je u
postoje}e predmete, najvi{e u u~enje maternjeg jezika. Medijske studije
oslanjaju se na osam modula, ~iji je program isklju~ivo medijski sadr`aj, a
uklju~uju analiti~ki i prakti~ni dio. U sklopu prakti~nog dijela predmeta
Televizija, radio, {tampa i revije, grafi~ki dizajn i fotografija, u~enici pripremaju
kratke televizijske ili radijske sadr`aje, ~asopise, revije i oglase. Moraju znati
analizirati profesionalno napravljen medijski sadr`aj (Media Education around
the World, 1998: 17–18). Op}enito  je od 1995. godine odgoj za medije u Velikoj
Britaniji na srednjo{kolskom nivou uklju~en u u~enje maternjeg jezika, a
predaje se i kao izdvojeni predmet. Sadr`aj i proces zavr{nih ispita temelje se
na formalnim kriterijima poput onih kod u~enja klasi~nih jezika (Christ, 1997).

Druga ggrupa ddr`ava: mminimalna uuklju~enost oodgoja zza mmedije uu {{kolsku ssatnicu
U drugu grupu dr`ava mo`emo ubrojiti Austriju, Hrvatsku, Italiju, Holandiju i

SAD. U tim zemljama u nastavi odgoj za medije ovisi o motiviranosti pojedinih u~itelja
i o podr{ci neslu`benih institucija. Slu`bena {kolska politika nije prepoznala zna~enje
odgoja za medije i ne daje ve}u finansijsku podr{ku.

Austrija. Odgoj za medije nije dio {kolskoga nastavnog plana, kao ni obrazovanja
u lokalnoj zajednici. Provo|enje ciljeva na podru~ju odgoja za medije
(Medienerziehung) ovisi o li~nom zauzimanju pojedinih u~itelja. Austrijski
pristalica odgoja za medije Boeckmann (1992: 84) tvrdi da je kod njegovog
uvo|enja va`na osvije{tenost samih u~itelja, a ona je kod austrijskih u~itelja
premala. Nedostaje organizirano obrazovanje u~itelja. U sklopu osnovnog
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pedago{kog obrazovanja na univerzitetu ipak postoji predmet Odgoj za medije
/ Tehnologija podu~avanja / Medijska pedagogija, koji je obavezan za sve
budu}e u~itelje. Dio posve}en odgoju za medije vrlo je malen (Boeckmann,
1992: 84-85).

Hrvatska. Odgoj za medije (medijski odgoj) je u hrvatskom {kolskom sistemu jo{
u povojima. Provodi se u sklopu u~enja hrvatskoga jezika u osnovnoj {koli od
prvog do osmog razreda, dok u srednje {kole nije uklju~en. Koncept je
ograni~en uglavnom na filmski odgoj. Od prvog do petog razreda u~enici
upoznaju dje~ije filmove te dje~ije televizijske i patriotske emisije. Od petog do
osmog razreda pa`nja je usmjerena na pozori{te. U petom razredu po~inju
upoznavati prijenos informacija, televizijske i radijske `anrove, {tampu, strip i
ra~unar. I u ostalim razredima bave se medijskim `anrovima. Zgrablji}eva
(Erjavec i Zgrablji}, 2000: 95) ka`e da takav odgoj za medije zaostaje za
savremenim konceptima, koji zahtijevaju razli~ita interdisciplinarna znanja o
funkcioniranju medija, ali uprkos tome on barem upozorava na neka teoretska
i prakti~na pitanja odnosa djece prema medijima.

Italija. U Italiji odgoj za medije dugo nije bio dio slu`bene satnice, iako su u~itelji
jo{ 1974. godine zamoljeni da u redovne programe u~enja uklju~e i sadr`aj koji
je va`an za svakodnevni `ivot djece (Halloran & Jones, 1984: 117). Godine 1985.
u italijanske osnovne {kole uveden je novi kurikulum. Kao posljedica nove
satnice, 1987. godine bilo je organizirano dodatno obrazovanje za italijanske
u~itelje. Odgoj za medije bio je uklju~en u predmet Slike, muzika i pokret. To
podru~je pokriva kulturne i dru{tvene vrijednosti, te neverbalni jezik i njegovo
zna~enje za razvoj djece. Ipak je program predmeta premalo razra|en, te uloga
i zna~enje savremenih medija nisu dovoljno nagla{eni (Media Education around
the World, 1998: 14). U dokumentima o reformi {kolskog sistema koja je stupila
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na snagu u septembru 2001. godine, nema potvrde o uvo|enju odgoja za
medije. Isti~e se, dodu{e, poja~ano uvo|enje multimedijskih tehnologija u
u~enje svih predmeta. Na neinstitucionalnom nivou postoje sna`ni i
eksperimentima utemeljeni pritisci u~itelja, stru~njaka i univerzitetskih istra`iva~a
kako bi se odgoj za medije kao interdisciplinarna i me|upredmetna refleksivno-
produktivna aktivnost uveo u sve nivoe {kolovanja (Grilc, 2002).

Holandija. Odgoj za medije jo{ je nerazvijen. 'Audiovizuelni odgoj', kako ga
nazivaju, slu`beno nije predmet u~enja u {kolama. U~enje ovisi o zanimanju i
entuzijazmu pojedinih u~itelja, a postoji i u obliku izvan{kolskih aktivnosti.
Institucije za umjetni~ki odgoj organiziraju ga na lokalnom nivou. Savjetnik za
audiovizuelno podru~je bavi se i audiovizuelnim projektima u {kolama i
lokalnim zajednicama. Na nivou srednjo{kolskog obrazovanja audiovizuelno
obrazovanje ovisi o volji u~itelja da posvete dio redovnog programa u~enja
odgoju za medije i oni se, tom prilikom, koriste multimedijskim gradivom za
u~enje koji je oblikovao Nacionalni institut za umjetni~ki odgoj. U srednjoj {koli
u predmet je uklju~en umjetni~ki odgoj, koji uglavnom isti~e estetski aspekt
medijskog sadr`aja. Izvore crpi iz audiovizuelnih umjetnosti poput fotografije,
filma i videa. U~enje se odnosi na izradu i razumijevanje tih medijskih formi
(Swinkels, 1992: 42).

Sjedinjene AAmeri~ke DDr`ave. U SAD-u je uklju~enje odgoja za medije (Media
Literacy) razli~ito u pojedinim dr`avama. Ve}ina jo{ uvijek nije uklju~ila odgoj za
medije u {kolske satnice, ali su ga neke, naprimjer Kalifornija, Havaji i Novi
Meksiko, uklju~ile u srednjo{kolski predmet Engleski jezik. U aprilu 1994.
godine predsjednik SAD-a Bill Clinton potpisao je zakon "Ciljevi 2000: Zakon o
ameri~kom {kolstvu" (Goals 2000: Educate America Act), koji sadr`ava smjernice
o tome {ta bi ameri~ki u~enici trebali u~iti i {ta bi trebali znati na zavr{nim
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ispitima. Zakon poti~e novo oblikovanje 'sadr`ajnih standarda' u devet osnovnih
predmeta: Engleski, Matematika, Historija, Nauka, Strani jezik, Gra|anstvo,
Ekonomija, Umjetnost i Geografija. Standardi za umjetnost uklju~uju medijsku
pismenost za osnovnu i srednju {kolu. Uklju~ivanje odgoja za medije jo{ uvijek
ovisi o naporima pojedinih u~itelja. SAD zaostaju u uklju~enju odgoja za medije
u nastavni plan, jer se najprije usmjeravalo na usavr{avanje plana i izbor gradiva,
a ne na obrazovanje u~itelja (Media Education around the World, 1998: 20).

Tre}a ggrupa ddr`ava: nneuklju~ivanje oodgoja zza mmedije uu ssatnice
U posljednjoj grupi dr`ava su one u kojima je odgoj za medije lo{e ili sasvim

nerazvijen. Iz literature je vidljivo da odgoj za medije u Gr~koj ne postoji (Kosmidou-
Hardy, 2002). I ruski {kolski sistem, najprije zbog finansijskih razloga, ne uklju~uje
odgoj za medije u svoju satnicu (Fedorov, 2002). U [paniji je odgoj za medije
nedavno uveden u satnicu, no zbog nedostatka gradiva i krize {kolskog sistema on
je jo{ samo slovo na papiru (Huerta, 2002). U [vicarskoj, gdje {kolski sistem nije
centralisti~ki ure|en, pojedini ga kantoni sami definiraju i uvode u nastavu.
Zanimanje je posljednjih godina smanjeno zbog uvo|enja informacijske i
komunikacijske tehnologije (Süss, 2002). Kako su u literaturi uglavnom opisane one
dr`ave koje imaju barem minimalno razvijen odgoj za medije, u posljednju grupu
mo`emo uvrstiti sve one zemlje koje u literaturi nisu spomenute.

Poseban mmodel: FFrancuska
Odgoj za medije, posebno na podru~ju filmskih studija, u Francuskoj ima dugu

tradiciju kao neformalni dio obrazovnog sistema. Tradicionalno je odgoj za medije
izvan{kolska aktivnost koju organiziraju filmska dru{tva, {kolski klubovi i omladinska
udru`enja. Po~etak u~enja o medijima se`e u sredinu {ezdesetih godina pro{log
vijeka i poznat je pod imenom langage total. Razvio ga je Institute du Langage Total
iz Lyona pod vodstvom Katoli~kog univerziteta u Lyonu i Katoli~kog univerziteta iz
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Angra. Od tada se program, u sklopu {kolskih klubova, provodi u dvjesto francuskih
osnovnih {kola i vi{e od stotinu srednjih. Metodom langage total koriste se mnoge
druge evropske dr`ave, dr`ave Bliskog istoka, Ju`ne Amerike i  frankofonog dijela
Afrike. Istra`iva~ko-pedago{ka grupa Centre regional de Documentation
Pedagogique (CRDP) iz Bordeauxa razvila je projekat koji se najprije zvao "Uvod u
audiovizuelnu kulturu" (ICAV), a sada "Uvod u komuniciranje i medije" (ICOM). ICAV
je {kolama nudio cjelovit pristup studiju slika, posredovanih u obliku oglasa, ~asopisa
i drugih publikacija. Do 1982. godine Ministarstvo za nacionalno {kolstvo smatralo ga
je samo privremenim projektom za osnovne i srednje {kole. Godine 1982. oblikovalo
je novu definiciju projekta (ICOM), koja pokriva sve medije i oblike komunikacije.
Godine 1979. razli~ite vladine institucije (ministarstva poljoprivrede, {kolstva,
porodice, zabave, omladine i sporta) organizirale su eksperiment na nacionalnom
nivou. Projekat je obuhvatao u~enike u dobi od 9 do 18 godina, roditelje, u~itelje i
bibliotekare, s ciljem upoznavanja s ulogom televizije u `ivotu mladih. Projekat
"Mladi, aktivni gledaoci" (Jeune Telespectateur Actif - JTA) trajao je do 1983. godine.
Nakon dvije godine JTA je ocijenio promjene koje su nastale u odnosu djece i
televizije. Prema o~ekivanju, porastao je opseg znanja o televiziji, a mladi su pokazali
i promjene u na~inu ocjenjivanja medijskih sadr`aja. Vi{e pa`nje posve}ivali su
oblicima poruka, oblicima reprezentacije i prevladavaju}im medijskim zna~enjima. Na
kraju eksperimenta 1983. godine, mnogi seminari o vje{tinama kriti~kog gledanja su
uklju~eni u obrazovanje u~itelja na razli~itim nivoima.

Ministarstvo {kolstva je 1982. godine oblikovalo tzv. Centre de Liaison de
l'Enseignement et des Moyes d'Information (CLEMI) kako bi u~enicima pomoglo da
razviju vje{tine kriti~koga mi{ljenja i odgovornosti modernoga gra|anstva. CLEMI
organizira nacionalne i regionalne seminare za u~itelje, izdaje za njih revije i omogu}uje
im pristup gra|i za u~enje (Media Education Around the World, 1998: 10–11).
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Zaklju~ak

Odgoj za medije se u svijetu tek probija u satnice osnovnih i srednjih {kola i
ima mnogobrojne probleme. Osnovni problem u dr`avama u kojima je nerazvijen
jeste premala motiviranost i organiziranost pedagoga kako bi od {kolskih vlasti
zahtijevali njegovo uklju~ivanje u {kolsku satnicu. Istra`ivanja (Bazalgette i dr.,
1992; Hobbs, 1994; Masterman, 1994) su pokazala da presudan poticaj za
uvo|enje odgoja za medije mora do}i iz redova u~itelja, jer }e samo tako biti
uspje{no ostvaren u svakodnevnoj nastavi.

U dr`avama gdje je odgoj za medije razmjerno ve} razvijen, najve}i je problem
lo{e organizirano obrazovanje u~itelja. Budu}i u~itelji nemaju mogu}nost upisati
predmet Odgoj za medije u sklopu osnovnoga pedago{kog studija. Zbog toga se
mnoge pristalice odgoja za medije zauzimaju za to da univerziteti i pedago{ki fakulteti
uvedu odgoj za medije kao obavezni predmet za budu}e u~itelje dru{tvenih i
humanisti~kih nauka, a ujedno bi u~iteljima morali omogu}iti stalno dodatno
obrazovanje. Razvoj koncepta odgoja za medije u {kolama na svim odgojno-
obrazovnim nivoima zahtijeva odgovaraju}u kvalifikaciju u~itelja i {kolske uprave.
U~itelji bi prvi morali razviti vje{tine i znanje medijski pismenih osoba. Ujedno bi morali
imati sposobnost potaknuti u~enike na u~enje o medijima i na u~e{}e u medijskoj i
dru{tvenoj komunikaciji.

Zbog brzih tehnolo{kih promjena na podru~ju medija, odgoj za medije mora se
neprestano tehnolo{ki prilago|avati novim promjenama, {to zahtijeva veliku finansijsku
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podr{ku. Dinami~ne promjene na medijskom podru~ju zna~e i kratkotrajnu aktuelnost
gradiva za u~enje i visoke tro{kove izdava{tva.

Sljede}i problem, koji tako|er ograni~ava, jeste nedostatak istra`ivanja na tom
podru~ju. Njih je malo zbog premale prisutnosti odgoja za medije u {kolama. Zato je
smanjena i mogu}nost njegovog pra}enja i ocjenjivanja. Istra`iva~ka je podr{ka
potrebna za odgoj za medije kao disciplinu.

Mno{tvo problema s kojima se susre}e odgoj za medije pokazuje da }e trebati jo{
mnogo u~initi za njegovo uklju~enje u {kolske kurikulume. On }e se uklju~ivati u
pojedine dijelove odgojno-obrazovnog procesa postepeno i prema specifi~nim
uvjetima, s projektno usmjerenim pristupom u smislu provo|enja ciljeva i sadr`aja.
Uspje{no ostvarenje ciljeva odgoja za medije treba podr{ku najvi{ih odgojno-
obrazovnih institucija, ali i onih politi~kih.  Autonoman, zreo i dru{tveno aktivan
gra|anin koji zna odabrati kvalitetne informacije i odgovorno komunicirati u medijskim
i drugim procesima mo`e biti obrazovan samo u uvjetima koji u {koli i izvan nje
podr`avaju odgoj za medije ili ga barem ne ograni~avaju.
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